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Alegaciones al Informe Provisional de Verificacion de fecha 13/04/2021

Master Universitario en Periodismo

Denominacién del Titulo Multimedia por la Universitat Internacional
Valenciana

Universidad solicitante Universitat Internacional Valenciana

Universidad/es participante/s Universitat Internacional Valenciana
e Facultad de Artes, Humanidades

Centro/s o ’ y
Comunicacion

Rama de Conocimiento Ciencias Sociales y Juridicas

ASPECTOS A SUBSANAR

CRITERIO 5. PLANIFICACION DE LAS ENSENANZAS

Hay una errata en el nimero de créditos de la asignatura ‘Etica y humanismo en periodismo
multimedia’ (materia 4, Los medios digitales...), ya que en la ficha pone 6 créditos, cuando solo
tiene 3.

Siguiendo el requerimiento de la Comision de Evaluacion de la ANECA, se ha procedido a corregir
la errata correspondiente al nimero de créditos asociados a la asignatura “Etica y humanismo
en periodismo multimedia” en el despliegue temporal de la misma. Actualmente, figura
correctamente la carga crediticia a lo largo de toda la ficha de la asignatura, con 3 ECTS.

Hay 19 actividades formativas que no se definen. Las actividades formativas A5 Clases practicas
y A6 Practicas observacionales no estan bien diferenciadas. Tal y como quedan expresadas, la
A6 esta subsumida en la A5.

Las 19 actividades formativas se encuentran descritas de manera detallada en el documento
PDF adjunto al criterio 5.1. de la Memoria de Verificacidn, concretamente en las pdginas 29 a
35. En estas definiciones se establece la clara diferencia entre las actividades formativas A5 y
A6, las cuales se sintetizan en la siguiente tabla comparativa:

A5 - Clases practicas A6 — Practicas observacionales
Sincronia/Asincronia Sincrona Asincrona
Participa en la grabacion de los
., Imparte la docencia y establece tutoriales y comprueba la
Intervencion del docente o o
las actividades visualizacion por parte de los

estudiantes

Numero de horas (por 6 ECTS) 12 6
Metodologias asociadas MO06, M07, M08, M09 y M10 MO04 y MO5
Sistema de evaluacion vinculado | Actividades del portafolio Actividades de evaluacién continua

»
Q
Q
o
o
c
el
o
©
=
.2
£
£
°
©
(&}
°
[}
»
=
193
o
=
kS
©
c
©
o
©
°
=)
(@]
©
3
©
Q
e
©
O
>
2
o
L
B
Q
Q
o
@
c
kel
o
©
o
=}
°
Q
(&}
°
Q
»
=
193
o
=
kS
c
()
Qo
Ke)
@
2
=
=
o
>
\
o
D
0
o)
0
o]
o
It}
-
N~
<
-
h
T}
o]
©
Yol
o
<
o
o)
re}
3
<
>
(2]
O




https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=425904956554147150559599



ViU | Universidad
Internacional
de Valencia

Memoria verifica Master en Periodismo Multimedia

Por tanto, se considera suficientemente justificada la diferencia entre las dos actividades
formativas sefialadas.

CRITERIO 7. RECURSOS MATERIALES Y SERVICIOS

No se aporta informacidén sobre los medios disponibles para la realizacién de las actividades de
cardcter practico. Se deben aportar los medios técnicos y recursos con los que se cuenta para la
adecuada adquisicidn de las competencias practicas.

De acuerdo con los requerimientos de la Comisidn de Evaluacidon de la ANECA, al final del
documento adjunto al criterio 7.1., se ha incorporado una tabla con informacién detallada de
los medios técnicos que la Universidad prevé poner a disposicion de los estudiantes para
garantizar la correcta adquisiciéon de las competencias practicas del Titulo. Como se puede
observar, la metodologia de aprendizaje activo disefiada especificamente para el Titulo y
descrita en el criterio 2 (subapartado 2.1.3.), unida al software puesto a disposicidon de los
estudiantes e integrado dentro de los contenidos, garantiza una formacidn integral, que les dota
de todas las habilidades y conocimientos necesarios para desenvolverse en el dmbito del
periodismo multimedia.

RECOMENDACIONES

CRITERIO 5. PLANIFICACION DE LAS ENSENANZAS

Se recomienda eliminar la metodologia M13 (Cuaderno reflexivo de la asignatura), ya que no
esta asignada a ninguna materia.

Siguiendo la recomendacién de la Comisidn de Evaluacién, se ha eliminado la metodologia M13
del listado de metodologias docentes consignado en el criterio 5.3. de la Memoria de
Verificacion.
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2. JUSTIFICACION

La Universidad Internacional de Valencia (VIU) es una universidad reconocida por el
Ministerio de Educacidn, Cultura y Deporte de Espafia. Fue fundada e impulsada por la
Generalitat Valenciana, dentro del Sistema Universitario Publico Valenciano, con objeto de
promover la formacién on line mas alld de nuestras fronteras. Desde el afio 2014 el Grupo
Planeta entré a formar parte del consejo de administracién de la universidad, adquiriendo el
70% de participacion de la universidad; el 30% restante sigue en manos de la Generalitat
Valenciana, resultando a dia de hoy un ejemplo de colaboracién entre sector privado y sector
publico.

Nuestra oferta docente consta de grados, masteres oficiales, masteres propios y cursos
de experto que revisamos y ampliamos cada afio con el objetivo de ofrecer siempre a los
alumnos una formacidon completa y actualizada en base a las necesidades formativas del
mercado laboral.

La VIU se caracteriza por su modelo metodoldgico a través de tecnologias TIC, que vertebra
el conjunto del proceso de ensefianza y aprendizaje de la institucién. Es una Universidad de
modalidad a distancia segun manifiesta el informe REACU Orientacidn para la elaboracion de
titulos de grado y mdster en ensefianza no presencial y semipresencial del 26 de febrero de 2018,
en el que se dan orientaciones complementarias y adicionales a los protocolos, manuales y guias
de evaluacién de titulos que son de aplicacidon en cada una de las Agencias de Evaluacion,
facilitando informacién tanto a evaluadores como a las Instituciones de Educaciéon Superior
sobre aspectos a tener en cuenta en modalidad “no presencial” y “Ensefianza “online”
(virtuales), cuando la ensefianza "no presencial" utiliza como principal medio para el
desarrollo de las actividades formativas las TIC, dejando aparte las actividades de
evaluacion, que podran en su caso organizarse de manera "presencial".”

2.1. Justificacion del titulo propuesto, argumentando el interés académico, cientifico
o profesional del mismo.

2.1.1. Contexto:

El Master Universitario en Periodismo Multimedia busca responder a la creciente demanda de
formacién en un area que tecnoldgica y conceptualmente seguira evolucionando cada dia mas
impulsada, en gran medida, por el desarrollo tecnoldgico y sus efectos en el ejercicio de la
profesion. El titulo propuesto parte del Master en Periodismo Multimedia con Atresmedia de
esta universidad, cuya primera edicién ha tenido lugar en el curso 2019-20, vy refleja una
denominacién que se utiliza ampliamente en la profesion no sélo para designar a la especialidad
de aquellos periodistas vinculados a medios de comunicacién tradicionales con versiones
multimedia, o medios nativos digitales, sino también para los proyectos de emprendimiento que
ejercen los periodistas auténomos, y para la capacidad que se exige a los periodistas actuales
por desarrollar todo el proceso informativo para diferentes plataformas mediaticas. Por este
motivo, el plan de estudios tiene en cuenta no sélo los cambios en los diferentes canales de
comunicacion sino también, el escenario generado por los social media, y teniendo en cuenta
que la relacion informativa con las redes sociales se ha convertido en el principal escenario del
emprendimiento informativo y de la informacién en general. También se han considerado
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aspectos fundamentales de la formacion de un periodista que han evolucionado, en parte, por
la respuesta necesaria que debe darse a las nuevas audiencias y usuarios.

Como se ha mencionado, la propuesta de master universitario se basa en el master propio en
Periodismo Multimedia con Atresmedia ya existente, y que, en el curso 2020-21, afrontara su
segunda edicion. Este titulo ha demostrado que es fructifera la conjunciéon de una estructura
académica de ultima generacién como es la de la Universidad Internacional de Valencia, con un
conjunto del periodismo multimedia plenamente actual y que se avanza, de manera influyente,
a los retos venideros de la profesiéon, como es el del grupo Atresmedia, en conexidn para la
mejora de los estudiantes entre la inmersidn académica y la asuncién de las destrezas mas
dispuestas para el mundo profesional, vividas por aquellos que mas las conocen.

Tras una primera edicidon desarrollada exitosamente como master propio, la Universidad ha
decidido solicitar la verificaciéon del titulo como oficial. De este modo, puede cumplir
especialmente las expectativas de los estudiantes a la hora de matricularse en un master oficial
gue trate esta parte especifica del periodismo.

El titulo que se propone es totalmente online. Tras la experiencia en el master propio, se ha
comprobado que, en relacion con la propia esencia del mismo (el periodismo multimedia), el
ambito online es el mds adecuado para que el futuro periodista especializado se desarrolle en
lo que va a ser el campo de trabajo por excelencia: el contexto online, el desarrollo completo a
través de la web, con capacidad de conjugar en ella el periodismo escrito y el audiovisual.
Especialmente, para los estudiantes de América Latina es un avance, puesto que van a poder
encajarse plenamente en los conocimientos del titulo sin tener que llevar a cabo
desplazamientos para clases presenciales (aunque éstos fueran puntuales, como sucedia en el
master propio).

Por este motivo, el plan de estudios del titulo propuesto va a basarse no sélo en los cambios
acaecidos en la ultima década en los diferentes canales de comunicacién periodisticos, sino
también, en el escenario generado por las redes sociales y el social media que se han convertido
en el principal escenario del emprendimiento en el ambito profesional y de la informacion en
general.

De hecho, el periodismo de hoy se enfrenta a retos derivados de las nuevas dindmicas sociales,
politicas y econdmicas, asi como de la convergencia medidtica que requiere de profesionales
con un perfil especifico. La produccion y la difusiéon de contenidos, y el acceso a ellos, también
han originado un cambio en la percepcién y los usos que la audiencia tiene de la informacién. Es
asi, como el antiguo receptor pasivo de la primera mitad del siglo XX, gracias al desarrollo
tecnoldgico, pasa a ser un receptor-productor, prosumidor de la informaciéon como ya anuncié
Toffler en los afios 80.

El horizonte es cambiante, variado y, en ocasiones, cadtico. La circulacién de informacién, en
este sentido, requiere cada vez mas, de personas capaces de adaptarse a un contexto exigente
y volatil. Para ello, necesitan no sélo una formacién tecnolédgica que actualice los usos, sino
también una formacién profunda en contenidos que les haga reflexionar acerca de la
importancia y responsabilidad de la profesidén en una tremenda segunda década del siglo XXI.
Esto se trata especialmente en el titulo, porque, basandose en informes como el de la
Informacidn Periodistica 2019 de la Asociacién de la Prensa de Madrid (APM), y en el enfoque
que llevan a cabo universidades de excelencia en los estudios de Periodismo como la de Leeds
(Reino Unido), se detecta que las empresas del sector requieren, cada vez mas, profesionales
gue combinen una férrea estructura de conocimiento aplicado al periodismo —basada en saber
qué es y no es discurso periodistico, y qué significa la calidad o su ausencia en él- con amplios
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conocimientos practicos enfocados al desarrollo multimedia. En el tiempo de las fake news, de
la confusién inmensa entre opinidn y hechos, y en el cambio brutal de las rutinas productivas,
un master oficial como el que proponemos auna la experiencia de profesionales de primer nivel
totalmente enfocada a la aplicacién multimedia, enhebrada sobre un poso que ensefie al
estudiante como desarrollar el mejor periodismo posible en las nuevas plataformas que estan
definiendo la pervivencia comercial de la profesion.

2.1.1.1. Contexto cientifico

La formacién de profesionales en periodismo multimedia es una necesidad creciente que se
origina en el cambio de paradigma comunicacional generado por el advenimiento de las
Tecnologias de la informacidn y la Comunicacidn (TIC). El desarrollo tecnoldgico ha permitido la
transformacidn del modelo comunicacional clasico en el que los roles se mantuvieron sin apenas
moverse, durante el siglo pasado. Asi, cada uno de los participantes en el proceso de
comunicacion mantenia su papel: el emisor y el receptor, cumplian su tarea a pesar de las
deficiencias detectadas. Sin embargo, con la llegada de las TIC el receptor dejé de ser un ente
pasivo para pasar a ser también emisor. La participacidn que permiten las redes sociales ha dado
paso a ciudadanos que en cualquier momento estan dispuestos a generar noticias y/o a
implicarse en ellas. Esta apertura tecnoldgica afecta también el ejercicio del periodismo como
profesion: se necesitan personas suficientemente capacitadas que puedan responder a los retos
tecnolégicos, asi como a adaptar sus informaciones a diferentes lenguajes escritos y
audiovisuales, pero, a su vez, que sean capaces de cumplir con los requerimientos éticos y de
valores que implica el ejercicio profesional. Se trata de un campo profesional extendido, hoy dia
consolidado y que continuara desarrollandose tecnolégicamente en los proximos afios, lo que
requiere profesionales con una formacién amplia y sélida.

En 2009, Pedro Soler y Manuel Aguilar redactaron un documento de trabajo basado en la
experiencia de la Corporacion Radiotelevisidon Espafiola (RTVE) en el que analizaban los efectos
de la llegada de las TIC, la necesidad de actualizacién del personal y, en ese entonces, la falta de
programas académicos especializados. A pesar de que han transcurrido once afios, continda
vigente el hecho de que con la aplicacidon de los avances tecnoldgicos se necesita de un
profesional “policompetente” (Soler y Aguilar, 2009: 7) y multitarea que pueda ofrecer
productos de calidad. En esta primera etapa, ya se reclamaban programas formativos para
adaptar a los profesionales las nuevas tecnologias en la produccion de la informacidn.

La ensefanza del periodismo multimedia también debe ir ligada a las tendencias mundiales del
periodismo digital que son evidentes en las lineas de investigacién de los académicos de todo el
mundo. En un andlisis de los 25 afios de investigacidén en periodismo digital, Salaverria (2019:
11) seiiala como principales temas: la historia del periodismo en internet, las modalidades de
medios digitales, sus lenguajes y desafios econdmicos. También destaca otras cuatro areas de
estudio, aunque minoritarias: los cambios tecnoldgicos; la convergencia multimedia y las rutinas
periodisticas; los modelos de innovacién en la empresa periodistica, y las nuevas audiencias. El
estudio resalta que la investigaciéon sobre periodismo digital esta afianzada y que en los
proximos afios se orientara, entre otras, al analisis de los medios nativos digitales.

Por ello, el programa del Master que se propone presenta dos caracteristicas que corresponden
con las vanguardias académicas de la tematica y se refieren a la formacion tedrica y practica:

e La formacién practica contribuye a que el estudiante asuma de manera cabal los retos
informativos que genera la sociedad de hoy. Prestando especial atenciéon a estimular la
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autonomia del estudiante de manera que, entre otras, tenga la capacidad de emprender por si
mismo proyectos informativos de calidad.

¢ La formacidn reflexiva, tedrica e investigadora ayuda a que el estudiante profundice en el
sentido del quehacer propio teniendo en cuenta el contexto socio-politico y econédmico en el
que vive. Para ello se incluyen contenidos relacionados con las nuevas tendencias tecnoldgicas
como la informacién con datos, entre otras, pero también relacionados con la mirada critica 'y
de responsabilidad social que todo periodista debe tener, como es el caso del estudio de
deontologia o del discurso aplicado a las narrativas multimedia la opinidn publica y las nuevas
audiencias, entre otros

Respecto a la responsabilidad social, y considerando el Quinto Objetivo de Desarrollo Sostenible,
“lgualdad de Género”, propuesto por la Organizacién de las Naciones Unidas (ONU), se tiene en
cuenta la inclusion de contenidos relacionados con la igualdad entre hombres y mujeres en la
asignatura Periodismo multimedia y democracia. Los estudiantes deben ser conscientes de la
importancia de establecer contenidos y fuentes de informacién que contribuyan a la igualdad
de género que refleje la composicion real de la sociedad, asi como la eliminacién de
estereotipos, tal y como indican las recomendaciones de los Indicadores de Género para los
Medios de Comunicacion de la UNESCO (2014).

El Master incluye la orientacion profesionalizante y la investigadora. Esta ultima, es escasa en
programas no sélo de Espafa sino en general, de los paises que tienen estudios en el area. La
especializacion tecnolégica y la necesidad de preparacidn técnica, en muchos casos ha dejado
de lado la formacidn reflexiva tan necesaria en un mundo que enfrenta dia a dia retos
informativos globalizados y con tendencia al panico. Sin un empuje hacia la investigacion en este
ambito informativo, el futuro aplicado del periodista no podra desarrollarse con las garantias de
solidez y de profundidad que requiere y merece la evolucidon de nuestra sociedad. En este
sentido, el master abre un camino novedoso para los estudiantes.

La importancia de la calidad del contenido en la recuperacidon de la confianza del usuario:

Como se ha mencionado, el Master tiene la vocacién de formar a fondo a sus profesionales, mas
alla de sélo instruirlos en el manejo de las ultimas herramientas tecnoldgicas, siguiendo asi las
recomendaciones de informes profesionales sobre las necesidades del periodismo de hoy
(especialmente el informe del Instituto Reuters (Newman, 2020), las conclusiones de la GEN
Summit 2019, entre otros). La GEN Summit (Caballero, 2019) es la reunion anual de la Global
Editors Network (GEN) que reune a cerca de 1.500 redactores jefe de diarios, radio, televisién y
proveedores de contenidos en la web, y de innovadores de la industria informativa. Se trata de
reuniones que reflexionan sobre el futuro del periodismo, teniendo en cuenta al usuario y su
relacidn con las TIC. Es por ello, que el titulo propuesto incluird estudios sobre la generacién y
gestién de contenidos informativos multiplataforma, y metodologia de la investigacion, entre
otras areas. También sobre el periodismo de investigacion en el &mbito multiplataforma, uno de
los retos para los periodistas que deseen especializarse en una de las vertientes mas complejas
y relevantes del periodismo, que esta viviendo un repunte de caracteristicas transnacionales, a
través de nuevas posibilidades que se generan entre periodistas de este dmbito para favorecer
investigaciones sin restriccion territorial a través, precisamente, de desarrollos multimedia. Pero
gue también se enfrenta a importantes retos y desafios, algunos de fuste ética. Como también,
en un nivel u otro, lo hace el total del periodismo.

Porque, una vez implantadas e incorporadas las TIC a la cotidianidad de la informacion, los
profesionales del sector en todo el mundo han llegado a conclusiones que tienen que ver con la
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necesidad de potenciar la calidad del contenido, por encima de la herramienta. En la reunién de
la GEN (Caballero, 2019), Robert Montgomery, ex redactor jefe del Chicago Tribune y una de las
mayores especialistas en Molo (Mobile Journalism), hizo un llamado a recuperar los
fundamentos del periodismo y reencontrar las clasicas 5W (who, what, where, when, why), del
periodismo en cualquier historia que se cuente. Una de las conclusiones relevantes de la reunion
es que el medio debe diferenciarse por su contenido, porque es lo que busca la audiencia que
acude a los medios referenciales que se han expandido en la era digital (aquellos que deben
marcar el camino de la profesién): calidad, no cantidad. En este sentido, para situarse
oportunamente en el futuro, el periodismo multimedia debe propender por el minimalismo por
encima de la produccién ingente de contenido. La editora del diario The Guardian, Katharine
Viner, resalta que el diario continda ganando dinero a pesar de que se redujo en un tercio el
contenido. Este éxito lo atribuye a la calidad de la informacién y a la presencia activa, pero con
un sentido apropiado, en las redes sociales, y siempre en contra de los clickbaits. La periodista
resalta que, ldgicamente, se debe tener en cuenta al usuario porque el contenido debe estar
ligado a sus preferencias (Caballero, 2019: 37).

Como indica el ultimo informe del Instituto Reuters (Newman, 2020: 7), la segunda década del
siglo XXI estuvo marcada por la aparicion de los medios méviles y las redes sociales que, a pesar
de todas sus ventajas, tienen también un lado menos bondadoso. El informe Reuters los llama
“interrupciones tecnolégicas” que “fragmentaron la atencién, socavaron los modelos de
negocios basados en publicidad y debilitaron el papel de los gatekeepers periodisticos”. El
informe destaca que los desérdenes sociales y politicos a lo largo y ancho del planeta han
provocado ataques contra medios de comunicacién independientes en muchos paises, por lo
que en la préoxima década se vislumbra el aumento de la regulacién de Internet, los intentos de
restablecer la confianza en el periodismo y en instaurar una conexién mas estrecha con el
publico. Respecto a las nuevas tendencias tecnoldgicas, el informe Reuters es claro en sefialar
que la adecuacién tecnolégica generara mayor desafio para el ejercicio profesional, enmarcados
en un contexto de incertidumbre econdmica y politica. Este panorama, tiene el trasfondo de la
necesidad de preparar profesionales capaces de responder a estos retos: tecnoldgicos y a su vez
sociales, como se ha venido sefialando.

El “Reuters Institute Digital News Report 2019” (Newman, et al., 2019), conocido como Informe
Reuters en espaiol, llama la atencién sobre el alto incremento en el uso del mévil para el
consumo de noticias (66% de los encuestados en un estudio de 40 paises). El cual se ha duplicado
en muchos lugares donde han disminuido las grandes pantallas. Esta situacién tiene dos
origenes: la edad y el poder adquisitivo. Las nuevas generaciones son las que consumen mas
noticias a través del mévil; mientras que los mayores y las personas de ingresos altos, se
decantan por las tabletas y el ordenador. Uno de los hechos que confirma el estudio es el alto
consumo de podcast por parte de los menores de 35 afios. La generacién Smartphone, como la
llaman los autores, ha pasado a consumir todo tipo de contenidos a través del movil, y la
informacidn es uno de ellos.

Otro hallazgo significativo es que los publicos no estan dispuestos a pagar los servicios de
noticias, debido a la “fatiga de la suscripcidon” que hace que la persona priorice sus intereses:
para un amplio sector es el entretenimiento sobre la informacién, y, por ello, aumentan las
suscripciones a Netflix, HBO, Amazon, y otras plataformas similares, en detrimento de los
servicios de noticias multimedia de pago.

Este hecho, necesariamente, implica que la empresa informativa entre también a competir con
la industria del ocio. Para ello, los expertos sefialan que la calidad es la mejor herramienta, asi

CSV: 425904956554147150559599 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es




https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=425904956554147150559599



ViU | Universidad
Internacional
de Valencia

Memoria verifica Master en Periodismo Multimedia

como paquetes a medida de las audiencias que pretende fidelizar. Calidad + tecnologia son clave
en el abundante y competido universo multimedia.

Otro aspecto relevante del Informe Reuters relacionado con la calidad, tiene que ver con la
percepcion del publico sobre los medios. En casi todos los paises, cerca de dos tercios de los
entrevistados piensan que los medios son buenos para mantener a la gente actualizada (62%),
pero no tanto para ayudarlos a entender las noticias (51%). Menos de la mitad (42%) piensa que
los medios hacen un buen trabajo de fiscalizacién de grupos o personas poderosas. Por ello, la
calidad incluye lograr que el publico entienda el hecho en su contexto y desarrollo.

La percepcidn de que los medios generan alarma se refleja en que el 58% de los encuestados
afirma evitar las noticias por considerar que tienen un efecto negativo en su estado de animo o
porque se sienten impotentes para cambiar los eventos.

Las mismas preocupaciones se manifestaron durante el NewsXchange, el congreso anual de la
European Broadcasting Union (Lladd, 2019) en el que se habld de cinco retos clave para el
periodismo de hoy: la pérdida de confianza en los medios, explicar la verdad con precision y
procurando la mayor neutralidad, luchar contra las fake news, aprender a convivir con las
plataformas, y sacar provecho a la inteligencia artificial.

Este panorama hace necesario insistir en la importancia de formar profesionales en sentido
técnico y a la vez reflexivo que también defiende la Agencia de Calidad Universitaria Britanica
(QAA-Quality Assurance Agency for Higher Education) (2019:7), que en el Subject Benchmark
Statements Communication, (Media, Film and Cultural Studies, December 2019) subrayd en
promover la formacién de graduados no sélo informados y creativos, sino también criticos y
reflexivos lo que de como resultado productos en los que se incremente la calidad esperada por
las audiencias.

Siguiendo esta linea, el titulo propuesto busca contribuir a situar al estudiante en un contexto
tecnoldgico, pero teniendo en cuenta las necesidades mas profundas y sociales que el entorno
multiplataforma también demanda. Es decir, tener en cuenta que la herramienta es importante,
pero lo es mds el contenido transmitido especialmente, en la época en que las fake news circulan
por las redes generando desconfianza y alarma ante los medios tradicionales. De acuerdo con
Vara-Miguel et al., (2019), sélo el 43% de los usuarios confia en las informaciones que consulta,
mientras que el 32% se mantiene escéptico, con lo que los esfuerzos de muchos medios por
recuperar la confianza de sus lectores parecen verse frustrados. Son resultados relevantes, que
forman parte del estudio Digital News Report (Informe Reuters) Espafia 2019, desarrollado por
la Facultad de Comunicacién de la Universidad de Navarra, como parte de la investigacion del
Instituto Reuters y la Universidad de Oxford de 2019 y que incluyd a 38 paises. Para el informe,
los investigadores realizaron mas de 2.000 entrevistas a internautas espafioles.

La inclusidn, por tanto, en el titulo de asignaturas relacionadas con la importancia del andlisis y
el manejo de la informacidn, de la relacién informacidn y democracia, asi como de los métodos
de investigacién, ayudara a que los estudiantes respondan a los retos que demanda el
periodismo multimedia tanto en el momento actual como en el futuro venidero. Porque, como
indican los diferentes foros de analisis de la situacién actual del periodismo y en los informes
consultados, se insiste en la necesidad de recuperar valores tradicionales del oficio que
repercutan en la calidad de los contenidos y en conseguir una oferta que interese al usuario;
esto es, conocerle y proporcionarle la informacién que necesita. Asi se puede recobrar la
confianza de las audiencias y evitar que los bulos informativos, el abuso de la cantidad
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informativa por encima de la calidad, y la obsesidon por el clickbait y por las visitas a tal o cual
pagina online, continlden menoscabando la credibilidad de los medios.

Los resultados de la investigacion realizada por la Universidad de Navarra en Espafa no son
aislados. De hecho, en la GEN Summit 2019, fueron protagonistas el panorama de la
desinformacién generada por los bulos y la reivindicacidon de los llamados legacy media, los
medios tradicionales, hoy dia ademas trabajando sus versiones digitales. El estudio de Vara-
Miguel et al., (2019) también resalta que el 67% de los internautas, si bien considera que los
medios cumplen con su labor, sélo el 53% considera que aportan profundidad y comprension.
Estas cifras evidencian una reduccién de la confianza en los medios pues, como se ha
mencionado, sélo el 43% la tiene y el 32% desconfia de ellos. Los autores achacan los datos a la
situacién politica vivida en los ultimos afos lo que ha repercutido en un descenso de 8 puntos
en la credibilidad de los medios que ha pasado del 51% en 2017 al 43% de 2019. La desconfianza
es mayor en los jovenes que en los mayores.

Por ello, el recuperar los valores tradicionales y adaptarlos a los nuevos medios ha pasado a ser
un llamado global. Ya lo comentaba Carmen Pefiafiel (2015: 4): “Lo que esta claro es que se
necesita impulsar un periodismo especializado y de calidad que aporte valor afiadido a los
usuarios de la comunicacion, donde cada dia hay millones de informaciones que compiten por
una audiencia potencial”. Ademas, la investigacion realizada por Gémez Mompart et al., (2015)
concluyé que el 81% de los periodistas espafioles (de una muestra de 363 con al menos tres afios
de experiencia en medios), reconoce una merma en la calidad de la informacidn vinculada, entre
otras, al reemplazo de redactores expertos por personas con poca experiencia. Se reconoce,
entonces, que la calidad debe ser la condicidon sine qua non para el éxito de cualquier proyecto
informativo y, por tanto, tan necesaria como la competencia tecnolégica que demanda la
sociedad digital de hoy. Esta es una de las prioridades de la formacién que el master propone, y
que defiende Brian Storm, uno de los periodistas y productores multimedia pioneros Estados
Unidos. Storm es un defensor de la calidad por encima de cualquier concepto en las iniciativas
multimedia, e insiste a que a todos los periodistas se les pide que hagan todo, pero a nadie hoy
se le permite hacer periodismo de calidad en profundidad (2007). El reto, la Unica posibilidad
para ganar periodisticamente el futuro, es unir la técnica con la ineludible calidad establecer
fundamentos para que ello sea una meta real, y que forme parte del quehacer de los venideros
profesionales en ejercicio.

Otro aspecto importante a considerar en la preparacion de futuros periodistas es el sefialado
por Garcia Jiménez, et al.,, (2016: 77 y ss.), en las Jornadas de Formaciéon y Empleo en
Comunicacion de la ATIC respecto a la posible debilidad al separar el rigor cientifico de un master
de investigacidn y la practica mas propia de un master profesionalizante, pues, debe tenerse en
cuenta que las dos son beneficiosas y complementarias. Esta “excesiva separacién” también
afecta a los contenidos y las competencias, y puede haber una menor capacidad de analisis en
los estudiantes de un master exclusivamente profesionalizante (Ibid: 80). En dichas jornadas, se
mencionaban ambitos que podian tener una gran proyeccién en este sentido, pero que
contaban con escasos programas (entre ellas el periodismo multimedia). Esto es, indicaron los
expertos, el estudiante sale mucho mejor preparado cuando se sigue la doble vertiente en un
master. En las jornadas se discutieron los criterios respecto a los perfiles docentes vy
estructurales para decidir la orientacion de los masteres cuando se disefian, y esos factores en
esta propuesta se han tenido siempre presentes.

2.1.1.2 Contexto profesional y realidad laboral
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La crisis econdmica de 2008 repercutid negativamente en el empleo de los periodistas,
circunstancia que no ha mejorado del todo en la llamada poscrisis. Diversos estudios (Tufiez y
Nogueira, 2019; Gémez Mompart, et al., 2015; Pefiamarin, et al.,, 2015, entre otros) han
analizado la situacion que va ligada a diferentes factores como: la irrupcion de las TIC en los
medios tradicionales, y el descenso de la calidad ligado a la precarizacién laboral (Ufarte, M.J.
en Tufiez y Nogueira, 2019). Para Tuiiez y Nogueira (2019), hay algunos indicadores nada
halagliefios que hablan de contrataciones precarias y mayor desempleo en las mujeres, mayores
de 45 afios, extranjeros, y personas con algun tipo de discapacidad. Esta tendencia, detectada
por los autores, la confirma el informe anual de la profesiéon de la Asociacién de Prensa de
Madrid (APM), que, en su estudio de 2019, resalta el repunte del paro en el 2,6% siendo el 63%
mujeres (Martin, 2019).

El Informe de la Profesion Periodistica 2019 se basa en los resultados de la encuesta contestada
por 1.216 periodistas, y hecha por la APM, con la colaboracién de la Federacidn de Asociaciones
de la Prensa de Espafia (FAPE), la Federacidn de Sindicatos de Periodistas (FeSP), el Sindicat de
Periodistes de Catalunya (SPC) y de las secciones de periodistas de la Unién General de
Trabajadores (UGT) y de la Confederacion Nacional del Trabajo (CNT), por lo que tiene una
amplia cobertura dentro de la profesion. La situacion es, entonces, diferente a la que se detecté
en el Libro Blanco de los Titulos de Comunicacion (ANECA, 1998: 153), cuando la tasa de
actividad de los licenciados en periodismo a los cuatro afios de acabar la carrera era del 90,9%.
En los afios de la elaboracidn del Libro Blanco para los estudios de comunicacion, la mayoria de
universidades ya comenzaban a impartir talleres de internet, y relacionados, especialmente, con
Comunicacion Audiovisual (lbid: 50, 67, 69) y también se incluyé dentro de las competencias
profesionales la “capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas informativas y
comunicativas, en los distintos medios o sistemas mediaticos combinados e interactivos
(multimedia)” (Ibid: 204). El Informe de la Profesion Periodistica de 2019 ya citado también
pregunta por la desinformacion y en este sentido, los profesionales del periodismo (87%)
coinciden con los espafioles (91%) en que se trata de un problema mayor dado que afecta la
credibilidad de un medio y de una profesidn, y que repercute en la desconfianza hacia los medios
por parte del publico (Pefiamarin et al.: 2015).

Con la llegada del Covid-19, la crisis econdmica planea de nuevo sobre el mundo. Se hace aun
mas necesario, entonces, contribuir a que el estudiante encuentre salidas diferentes que puedan
aportar luz a la sociedad. En este sentido, el emprendimiento también constituye una de las
salidas laborales importantes para el estudiante de Periodismo Multimedia. La versatilidad de
las TIC y los medios multiplataforma permiten, mds que otros formatos, que un profesional
pueda gestionar sus propios proyectos.

Los medios de comunicacion contintan siendo un pilar de la democracia. Por ello, y ante los
informes y estudios consultados, se hace necesario que el Master Universitario en Periodismo
Multimedia se convierta en un master universitario. La necesidad de consolidar los estudios, la
demanda de las nuevas generaciones, la exigencia de especializacién, ademds de que las TIC
continuaran evolucionando con el paso de los afos, requiere programas oficiales, con carga
reflexiva y también con profundizacién en trabajos que fomenten la actitud investigativa, que
ayuden a los nuevos profesionales y a aquellos que deseen reciclarse, a entender el ejercicio de
la profesién desde la conciencia de los nuevos retos tecnoldgicos, sociales y econémicos a los
que debe responder el periodista para lograr formar parte de la era multimedia. La doble
vertiente: profesionalizante e investigadora del Master Universitario en Periodismo Multimedia,
se garantiza a través de las asignaturas optativas y la realizacion del Trabajo Fin de Master (TFM).
Asi, aquellos que desean profundizar en el drea de la investigacién podran optar por
Metodologia de la investigacidn, y los de la via profesionalizante, por las practicas profesionales
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(online o presenciales). EIl TFM también tendra caracteristicas diferentes en cada una de las
orientaciones para conseguir de este modo lo mejor para el estudiante segun el desarrollo
propio que quiera llevar adelante.
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2.1.2. Definicién del programa

El Master Universitario en Periodismo Multimedia de la Universidad Internacional de Valencia
ofrece un programa que ubica al estudiante en el escenario actual de la informacién. Los
estudios facilitan al alumno aprender tanto el uso de la tecnologia punta necesaria en el ejercicio
profesional, como adquirir herramientas conceptuales que completen su formacidn para que
pueda responder de manera integral a los retos de la sociedad del siglo XXI.

A través de la comprensién del entorno tecnoldgico, del entorno social y los nuevos publicos, el
estudiante accedera a una formacién completa que responde a la realidad informativa, y de las
tecnologias especificas necesarias en el periodismo multimedia. El programa esta disenado para
gue el alumno adquiera las competencias para ser un profesional completo y auténomo que
trabaje en un medio de comunicacidn pero que también pueda generar sus propios proyectos.
Asi, estudiara las perspectivas y prospectivas del periodismo multimedia, la estructura narrativa
del discurso en entornos multimedia; la estructura periodistica y el periodismo de investigacién,
la opinidn publica y las nuevas audiencias, y la deontologia, que debe regir el ejercicio
profesional. También aprendera a informar con datos, el uso de los dispositivos moviles
emergentes, y a crear una marca periodistica que le lleve al emprendimiento profesional. El
alumno podra optar por el analisis del periodismo multimedia como objeto de estudio, para lo
que recibird herramientas de metodologia de la investigacion.

El master no sdélo se plantea como una manera de promocidn y reorientacién profesional para
aquellas personas que deseen cambiar su linea de trabajo dentro del periodismo, sino también
para aquellas que deseen iniciar proyectos informativos propios, o reciclar sus conocimientos.

Los cambios tecnolégicos, pero también las propias narrativas, generan un ecosistema
informativo diferente al que el programa propuesto pretende responder guiando al estudiante
en el uso del entorno multiplataforma. Uno de sus valores mas importantes es que ayudara al
estudiante en la practica del ejercicio diario, gracias al contacto con los profesionales y recursos
tecnoldgicos del grupo Atresmedia, un grupo de referencia dentro de la comunicacién en
Espafia, con una incidencia enorme y que ha apostado por el periodismo multimedia y el avance
multiplataforma de un modo progresivo e irrevocable. La larga experiencia de este grupo y sus
diferentes cadenas, con una fuerte presencia del periodismo en ellas, servirdn para conectar al
estudiante con la realidad pura del dia a dia de este periodismo, sirviéndole de guia y de ayuda,
y resolviéndole todas las dudas que pueda tener en la aplicacidn de cada uno de las asignaturas,
puesto que su experiencia impregnara de manera transversal las diferentes materias del master.
De modo complementario a lo expuesto, el titulo sigue las tendencias internacionales de ultima
generacion, especialmente del mundo anglosajén, en la educacidon avanzada del periodismo
multimedia con un fuerte poso reflexivo y de analisis del periodismo, de tal modo que el
estudiante llegue a pensar, a sentir y a prever como un verdadero periodista multimedia
preparado para aportar lo mejor de si mismo a la mejora de la profesion y de la propia sociedad.
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2.1.3. Justificacion de la metodologia

Se ha optado por incluir en este apartado de justificacion una breve exposicién de la
metodologia a aplicar porque consideramos que, en parte, sirve para argumentar la necesidad
de ofertar este programa. Esta metodologia se complementa perfectamente con la metodologia
general de la Universidad expuesta en el apartado 5.2.

Si algo caracteriza al Master Universitario en Periodismo Multimedia de la Universidad
Internacional de Valencia, ademas de su innovador disefio de Plan de Estudios, es su
metodologia, que combina teoria con practica, academia con realidad profesional y profesorado
investigador con profesionales en activo. Esta metodologia se caracteriza por cuatro aspectos:

1. Learning by doing: los estudiantes aprenderan poniendo en practica los conocimientos
tedricos adquiridos. Por ello, todas las asignaturas contaran con actividades formativas
disefadas para que los estudiantes se enfrenten a situaciones en que necesiten crear
partiendo de la incertidumbre.

2. Aplicacién practica: apostamos por un modelo préctico, que simula, en lo que se refiere
a metodologias docentes y actividades formativas, la realidad profesional.

3. Rigor académico: las actividades formativas y los sistemas de evaluacién estan provistos
de mecanismos para garantizar que los estudiantes adquieren la formacién académica
necesaria, interiorizando las principales novedades de la literatura cientifica del area.

4. Adquisicion de competencias: toda la metodologia esta enfocada a que el estudiante
adquiera las competencias y habilidades disefiadas, para lo que se utilizaran rdbricas, a
la par que se vincularan las competencias con las actividades formativas.

2.1.3.1. Asignaturas
Las asignaturas de las materias 1 a 5 combinan los conocimientos tedricos con la adquisicidon de
competencias. Para ello, se han disefiado las siguientes actividades formativas y sistemas de

evaluacién, que suponen una adaptacion de la metodologia general con que cuenta la
Universidad:

Actividad formativa Sistema de evaluacion
Clases expositivas Evaluacion del portafolio. Actividad tedrica
Clases practicas de andlisis: estudio de casos | Evaluacidn del portafolio. Actividad de
y resolucién de problemas analisis
Clases practicas profesionales: simulacion y | Evaluacién del portafolio. Actividad
disefio de proyectos profesional
Trabajo auténomo Evaluacién de la prueba

Como puede apreciarse, los principios metodolégicos descritos al comienzo del apartado 2.1.3.
se ven reflejados en las actividades formativas y los sistemas de evaluacion. Asi, para cada
asignatura, el estudiante desarrollard una actividad centrada en el analisis de conceptos tedricos
(actividad tedrica). Partiendo de esa base, se enfrentara a otras dos actividades practicas:

e Actividad de analisis: se basa en analizar un caso o resolver un problema real, creando
conocimiento a través de la observacion de situaciones, tanto de éxito como de fracaso,
que les han ocurrido a otras entidades o profesionales. En definitiva, permite al
estudiante ponerse ante un caso, analizar la solucién que la organizacién o profesional

adoptd e identificar los motivos por los que actud de esa manera.

n
Q
o
[e)
o
c
i)
o
©
=
L
£
S
S
©
o)
o
o)
2
=
(%2}
[oX
=
_C
©
c
©
e
©
)
=]
(@]
o
o)
@
o
2
©
(@]
>
iy
(&}
o
(2}
5]
9
o)
o)
c
Q
o
@
o
>
o
3]
o)
e
o)
2
=
(%2}
(o
=
<
c
3}
Q@
Ke]
o
2
=
=
o
>
\
o
o
0
D
ry)
0
=
re)
-
N~
<
-
A
)
0
©
0
o
<t
o
o
re)
5%
<
=
[0}
O




https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=425904956554147150559599



ViU | Universidad
Internacional
de Valencia

Memoria verifica Master en Periodismo Multimedia

e Actividad profesional: estas actividades, disefiadas y tutorizadas por profesionales en
activo, permiten al estudiante desplegar sus habilidades personales y profesionales. Asi,
el estudiante se enfrentara a una situacion real simulada, debiendo, tras un analisis de
situacién, crear una estrategia para dar solucidn a una problematica concreta. En estas
actividades se valoran las habilidades de creatividad y pensamiento abstracto del
estudiante.

Finalmente, el estudiante se enfrentara a un examen final de componente tedrico-practico, que,
junto con las tres actividades de portafolio, permitird comprobar que se han adquirido todos los
conocimientos y competencias asociados a la asignatura.

Para una mayor claridad sobre el alcance de estas actividades y su impacto en la formacién
recibida por el estudiante, se ha incluido una justificacion especifica para cada materia en el
apartado de observaciones de la ficha correspondiente.

2.1.3.2. Talleres profesionales

Al finalizar cada semestre se desarrollaran una serie de talleres profesionales concentrados en
una semana, que permiten al estudiante seguir desplegando las competencias del programa
formativo. Estos talleres versaran sobre las siguientes temdticas, pudiendo actualizarse si la
evolucidn de la disciplina asi lo sugiriese:

e Datos y marca periodistica: generacidn de contenido diferencial en el mercado
periodistico.
e El periodismo de investigacién como garante del sistema democratico: herramientas
multimedia en la generacién de contenido socio-politico.
Estos talleres estardn compuestos por las siguientes actividades: clases practicas de los

profesores de las asignaturas del semestre adaptadas a la tematica del taller, masterclass de
profesionales de reconocido prestigio y desarrollo de un proyecto transversal por equipos.

El proyecto se desarrollard a modo reto, debiendo dar los estudiantes por equipos solucién a
una situacion, eligiéndose posteriormente la mejor propuesta.

Las horas de las actividades formativas que componen el taller seran tomadas de las distintas
asignaturas del semestre en funcion de su nimero de créditos ECTS.

2.2. Descripcion de los procedimientos de consulta internos y externos utilizados para
la elaboracidn del plan de estudios

Planes de estudios de universidades espafiolas, universidades europeas e internacionales de
calidad o interés contrastado:

Se ha realizado una busqueda de referentes académicos europeos por tres vias:

1. De acuerdo con la tradicién de la universidad en el area del periodismo.

2. Utilizando el buscador Ministerio de Educacion-ANECA- Universia: ¢Qué estudiar y
donde? (QEDU): http://srv.aneca.es/ListadoTitulos/busqueda-titulaciones Titulacidn:
Multimedia. Ciclo: Master. Rama: Ciencias Sociales y Juridicas. Se consiguen seis
resultados: Master Universitario en Nuevos Medios Interactivos y Periodismo
Multimedia Universidad de Granada, Master Universitario en Periodismo
Multimedia (Universidad del Pais Vasco), Master Universitario en Periodismo
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Multimedia Profesional (Universidad Complutense de Madrid), Master Universitario en
Comunicacion Multimedia (Universidad San Pablo-CEU), Master Universitario en
Comunicacion Multimedia (Universidad del Pais Vasco), y Master Universitario en
Multimedia y Comunicaciones también de la Universidad del Pais Vasco. Se excluyen el
Master Universitario en Multimedia y Comunicaciones por ser de Ingenieria de
Telecomunicaciones, y el Master Universitario en Comunicacién Multimedia de la
Universidad del Pais Vasco y del CEU San Pablo, porque se estudia el Master de
Periodismo Multimedia de las dos instituciones.

3. Utilizando el buscador Ploteus (https://ec.europa.eu/ploteus/en/home), un servicio de
la Comisidn Europea, que tiene informacidn sobre todos los programas educativos del
continente, en todos los idiomas. En este buscador se utilizan las siguientes palabras
clave: Multimedia, Journalism, Master. Se consiguen 10 resultados que deben
descartarse por los siguientes motivos: dos por ser grados, dos por referirse a la
comunicacion en general, tres por referirse a las relaciones publicas y la comunicacién
corporativa. El volumen encontrado reafirma el hecho de que el periodismo multimedia,
a pesar de ser uno de los periodismos de vanguardia, no tiene los suficientes programas
académicos. Bien porque no es una materia que se estudie exclusivamente, o bien
porque forma parte de materias mas amplias.

Teniendo en cuenta las caracteristicas del master que se propone se han elegido los siguientes
programas:

A) Espaiia
ENTIDAD: Universidad Complutense de Madrid

DENOMINACION: Méster Universitario en Periodismo Multimedia Profesional
TIPO: Publica
FECHA: 2010

DESCRIPCION: El Master Universitario en Periodismo Multimedia Profesional de la Universidad
Complutense (MUPMP), como su nombre lo indica, es un madster cuya orientacion es
eminentemente profesional. El perfil del estudiante es amplio, y las salidas profesionales son
tres: periodista especializado en disefo y creacién en periodismo multimedia, en el tratamiento
informativo en medios audiovisuales, y en informacién sobre contenidos especificos. El master
no incluye la opcion de investigacion al ser eminentemente practico. Es el master mas antiguo
en el drea. Programa presencial.

https://www.ucm.es/periodismo-multimedia-profesional/

ENTIDAD: Universidad del Pais Vasco (UPV)
DENOMINACION: Master en Periodismo Multimedia
TIPO: Publica

FECHA: 2010

DESCRIPCION: El Master en Periodismo Multimedia es un programa en colaboracién con el
Grupo Vocento. Aunque tiene la opcidn investigadora que da acceso directo a su programa de
doctorado en Comunicacion, la formacion esta orientada al area profesional. El perfil de acceso
de los estudiantes es amplio y genérico, aceptando profesionales de todas las areas del
conocimiento. Se imparte en la sede de El Correo. Programa presencial.
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https://www.ehu.eus/es/web/master/master-periodismo-multimedia

ENTIDAD: Universidad de Granada

DENOMINACION: Master en Nuevos Medios y Periodismo Multimedia
TIPO: Publica

FECHA: 2015

DESCRIPCION: ElI Mdaster en Nuevos medios y periodismo multimedia de la Universidad de
Granada tiene orientacién profesional e investigadora que depende de las lineas de trabajo del
personal docente. La modalidad es presencial en la sede de la universidad. El perfil de ingreso
es amplio e incluye a los profesionales de la salud. Programa presencial.

https://masteres.ugr.es/newmedia_periodismomultimedia/pages/master

ENTIDAD: Universidad Rey Juan Carlos

DENOMINACION: Méster Universitario en periodismo digital y nuevos perfiles profesionales
TIPO: Publica

FECHA: 2018

DESCRIPCION: El programa estd dirigido a personas con formacién en periodismo y
comunicacion audiovisual, especialmente. Se pide formacién en ciencias sociales vy
humanidades. Es un programa de orientacién profesionalizante. Programa presencial.

https://www.urjc.es/estudios/master/3023-periodismo-digital-y-nuevos-perfiles-profesionales

ENTIDAD: Universitat Autonoma de Barcelona

DENOMINACION: Méster Universitario de Periodismo e Innovacién en Contenidos Digitales
TIPO: Publica

FECHA: 2017

DESCRIPCION: Master de orientacion profesionalizante que incluye formacién tanto tedrica
como practica. A pesar de ello, no tiene la orientacién investigadora. Programa presencial.

https://www.uab.cat/web/estudiar/la-oferta-de-masteres-oficiales/informacion-general-
1096480309770.html?param1=1345740334958

ENTIDAD: Universitat Oberta de Catalunya

DENOMINACION: Master Universitario en Periodismo y Comunicacién Digital: Datos y Nuevas
Narrativas

TIPO: Semi-publica
FECHA: 2017

DESCRIPCION: Programa orientado a las nuevas técnicas y narrativas del periodismo de hoy. Es
de orientacién profesionalizante. Programa online asincrono.
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https://estudios.uoc.edu/es/masters-universitarios/periodismo-comunicacion-
digital/presentacion

ENTIDAD: Universidad de Nebrija

DENOMINACION: Master Universitario en Periodismo Digital y de Datos
TIPO: Privada

FECHA: 2017

DESCRIPCION: Programa centrado principalmente en el periodismo de datos. Tiene un caracter
profesionalizante, sin opcidn a la investigacion. Se realiza con la participacién de La Sexta.
Programa presencial.

https://www.nebrija.com/programas-postgrado/master/periodismo-web/#Principal

ENTIDAD: CEU San Pablo

DENOMINACION: Master Universitario en Edicién, Produccién y Nuevas Tecnologias
Periodisticas (A partir del 2020 Master propio en periodismo)

TIPO: Privada

DESCRIPCION: Es un master en proceso de extincidn que ha pasado a llamarse Mdaster Propio en
Periodismo. La formacion es de corte generalista y se dirige a un perfil universitario amplio.
Programa presencial.

https://www.uspceu.com/oferta-academica/posgrado/master-universitario-en-edicion-
produccion-y-nuevas-tecnologias-periodisticas-en-colaboracion-con-el-mundo

ENTIDAD: Universidad Miguel Hernandez - Elche
DENOMINACION: Méster Universitario en Innovacién en Periodismo
TIPO: Publica

DESCRIPCION: Orientacidn profesionalizante. La formacién se dirige a formar al estudiante en
periodismo web, en redes sociales y en periodismo de datos. También incluye formacion en
modelo de negocio. Programa online.

https://mip.umh.es/

ENTIDAD: Universidad Nacional de Educacidn a Distancia (UNED)
DENOMINACION: Master en Periodismo Transmedia
TIPO: Publica

DESCRIPCION: Es un master de orientacion profesionalizante que se imparte de manera
conjunta con la Agencia de noticias EFE. Se centra en las nuevas narrativas periodisticas en los
entornos digitales. Programa online sincrono.

https://formacionpermanente.uned.es/tp_actividad/idactividad/10742
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ENTIDAD: Universidad Internacional de la Rioja (UNIR)
DENOMINACION: Master Universitario en Periodismo de Investigacién, Datos y Visualizacion
TIPO: Privada

DESCRIPCION: Este programa se imparte de manera conjunta con la empresa Tracor y se centra
en el periodismo de datos: desde su busqueda hasta su transformacién en informacién, asi como
su visualizacion. Programa online sincrono.

https://www.unir.net/marketing-comunicacion/master-periodismo-datos/549200005029/

B) Europa

ENTIDAD: City University of London. UK
DENOMINACION: Interactive Journalism

El programa de esta universidad se enfoca en las redes sociales, el periodismo de datos y las
narrativas multimedia. Facilita al estudiante contactos con la empresa informativa y participan
docentes de la BBC, The Guardian, y otros medios importantes del Reino Unido. La orientacién
es profesionalizante, aunque se ensefian herramientas de investigacion. Es presencial.

https://www.city.ac.uk/study/courses/postgraduate/interactive-journalism

ENTIDAD: Goldsmiths University. UK
DENOMINACION: Digital Journalism

En Goldsmiths combinan la ensefianza tedrica con la practica e incluyen la formacién en
informatica para el periodista. Participan profesionales del drea multimedia de The Guardian,
Financial Times y la BBC. Es un programa presencial.

https://www.gold.ac.uk/pg/ma-digital-journalism/

ENTIDAD: University of Leeds. UK
DENOMINACION: New Media Master

Programa que tiene la doble vertiente de formar profesionales en habilidades y en investigacion.
Incluye asignaturas tedricas pues defienden la necesidad de formar al estudiante en aspectos
técnicos, pero también de critica que les permita ser creativos en el mundo profesional en el
que se desenvolverdn y comprender el rol social econdmico y cultural de los nuevos medos y
sus industrias.

https://ahc.leeds.ac.uk/courses/a471/new-media-ma

ENTIDAD: Newcastle University. UK
DENOMINACION: International Multimedia Journalism

Programa que pretende formar al estudiante sobre todo en aspectos como la produccién y las
narrativas multimedia. Incluye profesores de reconocidos medios impresos y digitales como: The
Economist, The Guardian, Financial Times, The Times, Wired, Buzz-Feed.
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https://www.ncl.ac.uk/postgraduate/courses/degrees/international-multimedia-journalism-
ma/#aboutthiscourse

ENTIDAD: Westminster University. UK
DENOMINACION: Multimedia journalism (print & online)

Programa que en sus asignaturas obligatorias proporciona contenidos generales sobre el
periodismo multimedia: redaccidn de noticias, conocimiento de legislacién, produccion digital
y habilidades multimedia.

https://www.westminster.ac.uk/journalism-digital-media-and-pr-courses/2020-
21/september/full-time/multimedia-journalism-print-online-mattoverview

ENTIDAD: Cardiff University
DENOMINACION: Digital Media and Society (MA)

Programa que guarda la estructura generalista de la formacién anglosajona, aunque centra su
atencién en el publico como generador de informacién en los nuevos medios, el estudio del
periodismo ciudadano y la irrupcién de las redes sociales en las reglas del juego de la empresa
periodistica.

https://www.cardiff.ac.uk/study/postgraduate/taught/courses/course/digital-media-and-
society-ma

ENTIDAD: Birmingham University. UK
DENOMINACION: Multiplatform and Mobile Journalism - MA

Es un programa que ofrece formacién tedrica y practica y que cuenta con la colaboracién del
equipo del Huffington Post. Es un programa de tiempo completo y presencial. Incorpora
nociones de investigacion. Su foco es el periodismo moévil y multiplataforma que ensefia
habilidades de video, en linea, audio y redes sociales.

https://www.bcu.ac.uk/courses/multiplatform-and-mobile-journalism-ma-2020-21

ENTIDAD: Université de Strasbourg
DENOMINACION: Master journalisme

Formacién generalista centrada en la formacion de las practicas periodisticas, la normativa
europea, deontologia y metodologia de la investigacidn. La formacién multimedia forma parte
del plan de estudios dentro de la produccidn de la informacidn, y los nuevos formatos se
ensefian por separado en cada una de las asignaturas que estudian cada medio de
comunicacion: radio, prensa y television.

http://cuej.unistra.fr/formation-initiale/master-journalisme/

ENTIDAD: Université Catholique de Louvain

DENOMINACION: Master en Sciences et Technologies de I'Information et de la Communication
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La formacién se divide en tres bloques: tedrico, técnico en multimedia y un bloque de idiomas.
El programa es presencial.

https://uclouvain.be/fr/facultes/espo/comu/master-en-sciences-et-technologies-de-I-
information-et-de-la-communication.html#collapseExample363

C) Resto del mundo:

ENTIDAD: University of Wisconsin-Madison. USA
DENOMINACION: Professional M.A.

Programa que mantiene la vocacion de la formacidn generalista del profesional, enfatizando en
el disefio multimedia, las redes sociales y los nuevos formatos de video. Una de sus mayores
bazas es el trabajo conjunto con los centros de investigacidn de la propia universidad. En el drea
multimedia esta el grupo Social media and democracy (SMAD), que analiza la relacion de las
redes sociales y sus efectos en la democracia de hoy. Programa presencial.

https://journalism.wisc.edu/graduate/professional-ma/

ENTIDAD: University of Texas Austin’s School of Journalism. USA
DENOMINACION: Professional Program, y, Research &Theory Master’s

La Escuela de periodismo de la Universidad de Texas es una de las mds importantes del mundo.
En el area tiene dos opciones. La primera es profesionalizante y se prepara al estudiante en
asignaturas como: legislacion, periodismo de datos, emprendimiento, empresa informativa,
Movil para periodistas (MOJO), y disefio de aplicaciones de noticias para movil, entre otras
asignaturas. La segunda es la opcién de investigacién con un enfoque mds tedrico para que el
estudiante siga después con el doctorado.

https://journalism.utexas.edu/graduate

ENTIDAD: New York University. USA
DENOMINACION: Studio 20: Digital First

Master de orientacidn profesionalizante. Centra su atencién en el dia a dia de una redaccién
bajo la lupa del uso de internet en todos los procesos informativos. Buscan en los proyectos de
los estudiantes innovar y experimentar en las redacciones de los medios tradicionales adaptados
a la realidad web, o en los nativos digitales. Trabajan con medios que buscan nuevos enfoques
multimedia o que tienen problemas para que éstos sean exitosos.

https://journalism.nyu.edu/graduate/programs/studio-20-digital-first/

ENTIDAD: Universidade Estatual Paulista (UNESP). Brasil
DENOMINACION: Maestria Profesional en Medios y Tecnologia

Programa centrado en el analisis y estudio de la influencia de los nuevos medios en la sociedad,
asi como de los procesos y productos innovadores sobre medios de comunicacion y plataformas
tecnoldgicas. Incluye estudios sobre las telecomunicaciones, la tecnologia de la informacioén,
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especialmente Internet y la web, ademas de radio, cine, televisién y juegos, asi como su
influencia en la sociedad. Se trata de un programa presencial.

https://www2.unesp.br/portal#!/propg/graduate-programs/media-and-technology-
program/courses/

ENTIDAD: Universidad de las Américas de Puebla (Udlap). México
DENOMINACION: Maestria en comunicacién y medios digitales

Programa centrado en ensefiar la aplicacidn de los nuevos dispositivos y redes sociales. No se
centra en periodismo especificamente, sino en el drea de comunicacién en general, pero es de
los pocos programas que se encuentran en Latinoamérica.

https://www.udlap.mx/ofertaacademica/planestudiosposgrados.aspx?cveCarrera=MCM

Informes de asociaciones o colegios profesionales, nacionales, europeos, de otros paises o
internacionales.

Otros, con la justificacidn de su calidad o interés académico.

Para la redaccion de este apartado se han estudiado los siguientes documentos:

- Agencia Nacional de Evaluacién de la Calidad y Acreditacién (ANECA) (1998). Libro
Blanco. Titulos de grado en Comunicacion. Accesible en:
http://www.aneca.es/var/media/150336/libroblanco comunicacion def.pdf
Consultado el 18 de enero de 2020.

- Caballero, A. (2019). “Es el contingut, estupid”, en Capcalera. Revista del Col-legi de
Periodistes de Catalunya. N2 182. Pgs. 36-41.

- Cachan Alcolea, Ca.; Perlado Lamo de Espinosa, M. (Coordinadores); Ramos Rodriguez,
M. (Editora) (2016). Competencias y perfiles profesionales en el dmbito de la
comunicacion. Madrid: Editorial Dykinson.

- Gbémez Mompart, J.L.; Gutiérrez Lozano, J.F., y Palau Sampaio, D. (2015). “Los
periodistas espafioles y la pérdida de la calidad de la informacidn: el juicio profesional”,
en Comunicar. Revista cientifica iberoamericana de comunicacion y educacion, n° 45
(2015), pp. 143-150. http://dx.doi.org/10.3916/C45-2015-15

- Martin, X. (2019). Informe de la Profesion Periodistica 2019: Aumenta un 2,6% el paro
de los periodistas, tras seis afios de caida. Asociacién de la Prensa de Madrid (APM).
Accesible en: https://www.apmadrid.es/comunicado/informe-de-la-profesion-
periodistica-2019-aumenta-un-26-el-paro-de-los-periodistas-tras-6-anos-de-
descensos/ Consultado el 16 de febrero de 2020.

- Memoria del Master en Periodismo Multimedia con Atresmedia. VIU. Titulo que se
extingue. Accesible en: https://www.universidadviu.es/master-en-periodismo-
multimedia-con-
atresmedia/?var=no&c=190502M7002&&gclid=EAlalQobChMI9fDkIbSp6AIVUUHTCh1
WVAFMEAAYASAAEgLZvED BwE&gclsrc=aw.ds

- Newman, N. (ed.) (2020). Journalism, Media, and Technology Trends and Predictions
2020. Reuters Institute for the Study of Journalism, University of Oxford, and Google
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https://www.apmadrid.es/comunicado/informe-de-la-profesion-periodistica-2019-aumenta-un-26-el-paro-de-los-periodistas-tras-6-anos-de-descensos/

https://www.apmadrid.es/comunicado/informe-de-la-profesion-periodistica-2019-aumenta-un-26-el-paro-de-los-periodistas-tras-6-anos-de-descensos/

https://www.apmadrid.es/comunicado/informe-de-la-profesion-periodistica-2019-aumenta-un-26-el-paro-de-los-periodistas-tras-6-anos-de-descensos/

https://www.universidadviu.es/master-en-periodismo-multimedia-con-atresmedia/?var=no&c=I90502M7002&&gclid=EAIaIQobChMI9fDklbSp6AIVUUHTCh1WVAFmEAAYASAAEgLZvfD_BwE&gclsrc=aw.ds

https://www.universidadviu.es/master-en-periodismo-multimedia-con-atresmedia/?var=no&c=I90502M7002&&gclid=EAIaIQobChMI9fDklbSp6AIVUUHTCh1WVAFmEAAYASAAEgLZvfD_BwE&gclsrc=aw.ds
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News Initiative. Accesible en:
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2020-

01/Newman Journalism and Media Predictions 2020 Final.pdf Consultado el 2 de
febrero de 2020.

- Penafiel, C. (2015). “Supervivencia en el ecosistema digital”, en TELOS: La era digital:
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Para la elaboracién del Programa del Master Universitario en Periodismo Multimedia se ha
tenido en cuenta diferentes referentes externos, que han ayudado a determinar las
competencias que debe desarrollar un estudiante de este titulo. Los referentes externos
considerados son los siguientes:
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REFERENTES EXTERNOS A LA UNIVERSIDAD PROPONENTE QUE AVALEN LA ADECUACION DE
LA PROPUESTA A CRITERIOS NACIONALES E INTERNACIONALES PARA TiTULOS DE SIMILARES
CARACTERISTICAS ACADEMICAS.

El desarrollo tecnolégico utilizado en el periodismo multimedia avanza con una rapidez
inusitada, lo que ha generado la necesidad de establecer una formacién académica de calidad
destinada a preparar profesionales en el area. Por esta razén, se han revisado algunos de los
programas mas relevantes tanto en Espafia y Europa como en los Estados Unidos vy
Latinoamérica. En los paises anglosajones, que son punteros en esta area y son la principal
inspiracion del master que se presenta, se observa una tendencia a profundizar en aspectos
relevantes de la formacién generalista con la posibilidad de que el estudiante profundice en
aquellos aspectos mas relacionados con las TIC. Esta circunstancia es importante porque el
profesional de hoy no necesita sélo conocimientos técnicos sino también unas bases tedricas
gue contribuyan a que tenga una preparacion completa que le ayude a ejercer con
responsabilidad y a generar productos periodisticos de calidad.

Después de la revision, se concluye que el programa ofrecido por la VIU tiene tres factores de
peso que le diferencian de la oferta actual.

En primer lugar, se ofrecen estudios en la modalidad online sincrona, que no existen en ningun
titulo con la misma denominacién: Master Universitario en Periodismo Multimedia como tal.

En segundo lugar, se da la posibilidad de que el estudiante no sdlo adquiera las destrezas
necesarias para el ejercicio profesional requerido en el periodismo de hoy, sino también para
gue tenga las habilidades a fin de que pueda desarrollar el rol de investigador. Esto quiere decir
que se integra el espiritu anglosajon, y el propio de los estudios espafioles: asignaturas tedricas,
practicas, y de métodos de investigacion que promueven la reflexion del area. Ademas de que
el profesional que curse el programa podra desempefiar tareas de investigacién; aun
dedicandose al area profesional, tendra la capacidad critica para innovar y realizar su labor
teniendo en cuenta los valores que deben acompafiiar la tarea del periodista. Los contenidos son
entonces pertinentes para que el programa proporcione una formacién completa y actualizada.
Este es un aspecto muy importante teniendo en cuenta que existen pocos programas que
incluyan las dos orientaciones.

En tercer lugar, el factor de peso que hace este programa Unico tiene que ver con la participacion
de algunos de los profesionales mds relevantes del grupo Atresmedia, como parte del
profesorado, y de apoyo constante en seminarios y masterclass de refuerzo. La revision de los
programas académicos pone en relieve la tendencia de aunar esfuerzos entre empresa y
universidad. En la universidad anglosajona vemos la participacion de medios de referencia como
la BBC, The Guardian, The Huffington Post, The Times, entre otros. El modelo ha empezado a
reforzarse en los programas espafioles, a pesar de haber comenzado en los afios 90. Estos tres
factores enriquecen la propuesta presentada y la diferencian de otros programas en Espaiia e
Iberoamérica en general: completa formacidn en aspectos técnicos, reiteracion de los valores
tradicionales del periodismo y apoyo de la empresa multimedia, lo que redundarad en el
incremento de la calidad de los productos informativos de los estudiantes del titulo. Esto les
confiere un perfil competitivo en el mercado laboral y en los proyectos de emprendimiento.

De las titulaciones revisadas, ninguna ofrece formacion online sincrona para las caracteristicas
concretas que se presentan y la oferta sobre investigacion en el area es practicamente ausente.
En este sentido, se ve una tendencia en el entorno anglosajon de enfatizar no sélo en el area
profesional de los/las estudiantes, sino también en proporcionar elementos que les ayuden a
tener una vision critica frente a las tecnologias utilizadas y los productos mediaticos que de ellas
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se derivan. También en el entorno anglosajén, se profundiza en asignaturas generalistas que
contribuyen a proporcionar una formacion sélida al estudiante. Esta vocacion de andlisis y
reflexion ha servido de inspiracién para la titulacién que se propone. Se observa también el
mantenimiento de contenidos esenciales, que reafirmen el trabajo a fondo del periodista,
actualizando sus conocimientos técnicos y preparandole para el actual paradigma comunicativo
que debe enfrentar un profesional de hoy. En Estados Unidos, los estudios suelen ser
generalistas a excepcion de algunos programas concretos. En América Latina aln hay una
carencia de programas académicos en el uso de TIC por lo que la mayoria son programas
generalistas con algunas asignaturas en multimedia, pero no especificamente en el area, por lo
que este master también puede convertirse en una valiosa alternativa de educacién de calidad
para los estudiantes de esta drea geografica.

Comité Interno:

El 17 de octubre de 2019 se reunid el Comité Interno, convocado por el Vicerrectorado de
Calidad y conformado por:

e Doctor Joan Oleaque. Director Académico del Area de Artes, Humanidades y
Comunicacion. VIU

e Dofia Ana Gomez. Coordinadora de Verificacion. VIU.

e Doctora Patricia Castellanos. Responsable de programa de innovacion.

El Comité definio los siguientes puntos:
e Ladoble orientacion del master
e Lalinea de las asignaturas
e Los créditos del programa

e Algunas fuentes de informacién

Merece la pena resaltar que se considerd fundamental incluir en la propuesta la orientacion
investigadora dado que se queria dotar de herramientas que permitieran al estudiante tener
otra fuente profesional ya sea para continuar los estudios de doctorado, o para ejercer como
analista e investigador en consultorias e instituciones. La orientacién investigadora, también
proporciona elementos de andlisis que el profesional del periodismo puede incorporar en sus
labores cotidianas, por lo que era una opcidon pertinente para el mdster universitario que nos
ocupa. Tenemos en cuenta que la produccidn cientifica y la investigacién sobre el periodismo
multimedia ha crecido en los ultimos afios, convirtiéndose en un area de estudios prolifica y
consolidada como lo analiza Salaverria (2019). A pesar de ello, y visto el contexto, son pocos los
programas académicos en el drea que incluyen una mirada reflexiva y de investigacion. Por ello,
incluir la orientacidn investigadora fue una decision que se tomdé desde el inicio y, por tanto, se
han planificado las asignaturas y competencias suficientes para cumplir con dicho fin.

Panel de expertos de la VIU:

El presente plan ha sido desarrollado por una comisidon formada por los siguientes agentes
reunidos el 28 de abril de 2020:
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Se contd con la participacion de:

Dr. Salvador Enguix (delegado de La Vanguardia en la Comunidad Valenciana)

Dr. Benjamin Marin (director de Comunicacién y Marketing en A Punt Média)

Dra. Maite Ferrer (directora del Area de Artes, Humanidades, y Comunicacién)

Dr. Joan M. Oleaque (director Académico del Area de Artes, Humanidades, y
Comunicacion)

Ana Gallego (coordinadora del Master en Periodismo Multimedia con Atresmedia)
Andrea Crespo (product manager-marketing VIU, asignada al Area de Artes,
Humanidades y Comunicacién)

Dra. Patricia Castellanos (verificadora)

Estas sesiones con expertos siguieron el esquema de trabajo que se presenta a continuacion:

1.

4.

Presentacién de los objetivos académicos y de desarrollo de habilidades profesionales
del nuevo programa a disefar.

Valoracidon de competencias y conocimientos que se consideran imprescindibles para
perfiles profesionales del dmbito empresarial por parte de los expertos.

Dindmica de grupo prospectiva con el objetivo de llegar a conclusiones sobre las
necesidades de las empresas y organizaciones sobre el perfil de los nuevos graduados,
a través de la situacion actual de las empresas y organizaciones de ambito internacional,
gue nos aporta una visién general del entorno en el que desarrollan su actividad vy el
tipo de profesionales que lo forman.

Finalmente se busca el consenso entre los participantes en las conclusiones alcanzadas.

Tras estos paneles de expertos se ha conseguido extraer las siguientes conclusiones, que
suponen un aval para esta propuesta de actualizacidn de este master por parte de la Universitat
Internacional Valenciana:

El marco actual del sector, inmerso como toda la sociedad en las circunstancias
extraordinarias de la pandemia del Covid-19, ha acelerado diferentes dinamicas que en
otro contexto se hubieran ralentizado, entre ellas la priorizacién y apuesta total a la
version digital de los diarios impresos (a la espera de superar la crisis). De momento,
todo el consumo se realiza mediante la web y la distribucién a través de SEO y redes
sociales

Uno de los principales requisitos de los medios multimedia de hoy es priorizar la calidad,
por encima de la cantidad. En este sentido, se requieren profesionales que comprendan
los valores fundamentales del periodismo y ademas estén preparados para asumir el
reto que implica el manejo de la tecnologia disponible. El objetivo principal: que sean
buenos periodistas y marquen la diferencia con su trabajo.

La tendencia de los medios en el marco digital es estar presentes en todas las opciones
que permite la distribucién de contenidos, la cual es segmentada, focalizada vy
canalizada y que debe satisfacer la curiosidad de todas las audiencias, incluso, las mas
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exigentes. De esta manera, se pueden ofrecer paquetes de informacion a medida, para
buscar y fidelizar la audiencia con todos los recursos disponibles.

Al buscar fidelizar las audiencias digitales hay un cambio en los sistemas de produccion
gue repercute en la aparicion de nuevas figuras en las redacciones. Por ejemplo, los
redactores que estan en las noticias de Ultima hora (breaking news) deben ser capaces
de buscar noticias propias y elaborarlas rapidamente en cualquier formato para que el
contenido pueda distribuirse con celeridad.

Los estudiantes recién graduados llegan a los medios con poco conocimiento de los
géneros en el medio multiplataforma y piensan, de manera errénea, que los géneros
tradicionales no pueden aplicarse a la red. Por ejemplo, los géneros interpretativos. Esto
se debe a que muchos planes de estudio no se han actualizado y el estudiante debe
completar su formacidn una vez se enfrentan al exigente mercado laboral.

Muchos estudiantes salen de las facultades con poco conocimiento del periodismo
clasico, que es el que le darda la capacidad de hacer buenos reportajes, buenas
entrevistas, buenos analisis, y buenas columnas de opinidn, en el entorno multimedia.
Formarlos en los pilares tradicionales de la profesion es una necesidad.

Otra carencia detectada en el sector es la falta de conocimiento de los estudiantes sobre
la segmentacion de las audiencias en internet. Precisamente, una de las apuestas de los
medios de hoy es ofrecer contenidos de calidad para publicos segmentados en
diferentes canales, pues se pretende fidelizar a las audiencias. Para ello es
imprescindible que el profesional domine los lenguajes de texto, video, fotografia,
conexiones en directo, adaptadas al mundo digital, para que el publico obtenga la
maxima satisfaccion de los recursos multiplataforma.

El estudiante debe comprender la importancia de su formacion integral porque es lo
gue marcara la calidad de los productos que trabaje. Tanto si es un periodista freelance,
como si esta contratado, o si tiene proyectos de emprendimiento periodistico. Debe
adaptarse a la realidad.

Es importante poder acoplar las asignaturas del master a la realidad tecnoldgica, que
evoluciona rapidamente. En este sentido, es deseable que las asignaturas dejen un
margen de accién para poder actualizarlas conforme avanza el master.

Los nuevos profesionales deben tener conocimientos del posicionamiento: manejo de
palabras claves, saber estructurar la noticia, hacer los hipertextos, entre otros. También
deben saber ajustar su trabajo a las redes sociales y a los nuevos canales de mensajeria.

La formacidon que proporciona el master no sélo cubre las necesidades del publico recién
graduado, sino también las de personas de todas las edades. Asi, el master puede ser
una oportunidad de reciclaje para periodistas que quieren actualizarse en el area
multimedia, y, también, para trabajadores del drea de la comunicacién corporativa e
institucional.
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Se valora positivamente la participacion de importantes profesionales del medio, entre
ellos Helena Resano.

Ademas de la formacién en los diferentes medios tecnoldgicos, es crucial animar al
estudiante a que tenga iniciativa y curiosidad para ofrecer informacion diferente y asi
aumentar la calidad de lo que ofrece.

Hay que propiciar la reflexiéon respecto a la especializacion. Ser consciente de la
necesidad de conocer las especificidades de cada medio y las habilidades necesarias
para cada uno de ellos, a fin de evitar el ruido informativo y elaborar con profundidad
la informacion.

Los nuevos profesionales deben tener también habilidades que les permitan asumir con
soltura las tareas que requiere un medio como la TV: puesta en escena, puesta en
escena del directo, vocalizacién, entonacion, cambio de registro de los directos, etc.

El alumno del master tendra todos los elementos para formarse como periodista
multimedia, pero deberd comprender que sus habilidades personales son primordiales.
El master le dara las herramientas para que fomente la curiosidad y el interés que le
hagan mds competitivo, a la vez que se va especializando y asi, se distinga en el universo
multiplataforma. Esto le dotard de una base real que le permita afrontar el periodismo
en diferentes entornos.

En cuanto a su trabajo personal, es importante que el estudiante construya sus historias
con todos los criterios de calidad, y se apropie de las tecnologias para dejar su sello.

Los asistentes estan de acuerdo en que el master universitario potencie el didlogo entre
los aspectos tedricos del periodismo clasico y la vertiente practica, que se empezd a
trabajar en el master propio. Este binomio permitird al estudiante adquirir las
habilidades y competencias necesarias para utilizar los programas mas actuales de
edicion, gestidon de contenidos, grabacion de video y audio en el entorno multimedia,
asi como entender las especificidades de cada pieza informativa, y las normas visuales y
de audio propicias para cada medio.

Estas comisiones se han reunido el suficiente nimero de veces y el resultado presentado ha
contado con un elevado nivel de consenso en los términos que la presente memoria recoge en
todos sus apartados.

Los procedimientos de consulta interno y externo se han desarrollado durante un periodo de
nueve (9) meses.

Una vez valoradas y contrastadas las conclusiones obtenidas en los grupos de trabajo y paneles
de expertos organizados, se corrobora la necesidad de crear el Master Universitario en
Periodismo Multimedia y se confirma la adecuacion del programa planteado, tras incluirse las
sugerencias aportadas durante las reuniones de trabajo mantenidas.
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Con toda esta informacién y con la participacién de estos representantes se disefia el Programa
del Master.

2.3. Diferenciacion de titulos dentro de la misma Universidad

La Universidad Internacional Valenciana es una institucidon que esta en proceso de expansién y
crecimiento. El drea de la comunicacién es una de las prioritarias, como demuestra el aumento
de los programas de madster durante 2019. En esta drea, el Master en Periodismo Multimedia,
se extinguird y dard lugar al titulo oficial Mdster Universitario en Periodismo Multimedia
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