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1. Organizacion general
1.1. Datos de la asighatura

6 ECTS

Caracter | Obligatorio

Cuatrimestre | Primero

Idioma en que se imparte | Castellano

Requisitos previos | No existen

Dedicacion al estudio por ECTS | 25 horas

1.2. Equipo docente

D. Enrique Pascual Pons
Profesor

1.3. Introduccion ala asignatura

Esta asignatura gira en torno al mercado editorial. Se explican y describen las estrategias y
planificaciones de las redes distribuidoras y comerciales, cuya importancia es capital para el negocio
del libro. Uno de los factores claves es la experiencia profesional adquirida por los comerciales que
hacen de puente entre el editor y el punto de venta. La red comercial ha de estar bien informada de
su producto y conocer a fondo el catalogo de las editoriales que van a representar, de ahi la
necesaria interrelacion con el editor y con el autor. Andlisis del marketing para la red comercial.
Diversidad del punto de venta: librerias, grandes superficies, venta telematica, etc. El mercado
electrénico. La libreria tradicional. La evolucion de la libreria: puntos débiles y fuertes desde la
perspectiva editorial. Cualidades del vendedor/comercial: cémo se entrena y forma un comercial.
Las prospecciones de mercado. Los canales de venta.

Se trata de que el alumno conozca el otro lado de la edicién de libros: su comercializacion. Como
funciona, como se forma y cémo se crea una red comercial. Qué instrumentos necesita para llevar
a cabo su funcién. Cémo es la relacién con el punto de venta. Cémo se gestiona una libreria o una
gran superficie (Fnac, Casa del Libro, El Corte Inglés, etc).
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1.4. Competencias y resultados de aprendizaje

COMPETENCIAS GENERALES

CB6- Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacion de ideas.

CB7- Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién en
entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados
con su area de estudio.

CB8- Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de
formular juicios a partir de una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre
las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacién de sus conocimientos v juicios.

CB9- Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que
las sustentan, a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiliedades.

CB10- Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando
de un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo.

COMPETENCIAS ESPECIFICAS DE LA ASIGNATURA

CE18- Que los alumnos se familiaricen con la comercializacion de libros en cualquiera de sus
formatos o especialidades; que conozcan el comportamiento y las estrategias de todo un entramado
departamental o empresarial anexo a la edicién y cuyo objetivo es llevar el libro a su punto de venta
natural.

CE19- Que los alumnos conozcan cémo funciona el punto de venta (libreria, gran superficie o libreria
telemética), sus problemas de cara al futuro, sus realidades competitivas y el modo de asimilacién
de la produccién editorial (rotacion, devoluciones, etc.).

CE20- Que los alumnos puedan decantarse profesionalmente por este aspecto del mundo del libro
(la comercializacion y la venta) con la suficiente informacion sobre su estructura.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
Al finalizar esta asignatura se espera que el estudiante sea capaz de:

RA.1.- Demostrar haber adquirido las competencias, conocimientos y destrezas especificas para la
edicidn y la gestion editorial en los contenidos que la asignatura propicia.
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2. Contenidos/temario

- conocimiento del mercado de libros y su diversificacion

- el canal de distribucion: de la libreria al quiosco

- qué es una red comercial y una fuerza de ventas

- planificacién geografica de la distribucién y la comercializacion
- elementos de gestion de los comerciales

- instrumentos de informacion para la red comercial

- tacticas de venta

- entradas, devoluciones, reposiciones

- cOmo son los puntos de venta

- la libreria

- la libreria digital: Amazon y similares

- las grandes superficies

- el trabajo de un vendedor editorial

- la gestién econdmica de la red de ventas de un gran grupo
- la gestién econdmica de las distribuidoras independientes
- la liquidacién de ventas y la facturacion

- el estocaje y los saldos

3. Metodologia

La metodologia de la Universidad Internacional de Valencia (VIU) se caracteriza por una
apuesta decidida en un modelo de caracter e-presencial. Asi, siguiendo lo estipulado en el
calendario de actividades docentes del Titulo, se impartiran en directo un conjunto de sesiones,
que, ademas, quedaran grabadas para su posterior visionado por parte de aquellos estudiantes
que lo necesitasen. En todo caso, se recomienda acudir, en la medida de lo posible, a dichas
sesiones, facilitando asi el intercambio de experiencias y dudas con el docente.

En lo que se refiere a las metodologias especificas de ensefianza-aprendizaje, seran aplicadas
por el docente en funcién de los contenidos de la asignatura y de las necesidades pedagogicas
de los estudiantes. De manera general, se impartiran contenidos tedricos y, en el ambito de las
clases préacticas se podra realizar la resolucién de problemas, el estudio de casos y/o la
simulacién.

Por otro lado, la Universidad y sus docentes ofrecen un acompafiamiento continuo al
estudiante, poniendo a su disposicion foros de dudas y tutorias para resolver las consultas de
caracter académico que el estudiante pueda tener. Es importante sefialar que resulta
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fundamental el trabajo auténomo del estudiante para lograr una adecuada consecucion de los
objetivos formativos previstos para la asignatura.

4. Actividades formativas

Durante el desarrollo de cada una de las asignaturas se programan una serie de sesiones y
materiales que ayudan a los estudiantes a consolidar los conocimientos trabajados.

A continuacion, se relacionan las sesiones y materiales que forman parte de la asignatura:
1. Documento multimediay textos

Se trata de un conjunto de recursos disefiados por el/los profesor/es de la asignatura
destinados a la adquisicion por parte de los estudiantes de los contenidos tedricos de la
misma. Estos recursos, disefiados de manera integral, se complementan entre si y estan
directamente relacionadas con los materiales tedricos que se ponen a disposicién del
estudiante (manual, SCORM y material complementario). Estos recursos se pueden
implementar, segun criterio docente, en los siguientes formatos:

a. Clases expositivas
b. Sesiones con expertos en el aula
c. Observacién y evaluacion de recursos didacticos audiovisuales

d. Estudio y seguimiento de material interactivo

2. Clases expositivas:
Clases magistrales con el docente

Durante el transcurso de la materia, el tutor responsable de la misma impartira clases
magistrales por videoconferencia, donde se profundizara en temas relacionados con la
materia. Estas clases deberadn seguirse en el horario establecido en la planificacion de
cada materia, si bien quedaran grabadas para un posible visionado posterior.

3. Tutorias

Se trata de sesiones, tanto de caracter sincrono como asincrono (e-mail) segun el criterio
del docente, individuales o colectivas, en las que el profesor comparte informacion sobre
el progreso académico del estudiante y en las que se resuelven dudas y se dan
orientaciones especificas ante dificultades concretas en el desarrollo de la asignatura.

4. Trabajo autbnomo

Se trata de un conjunto de actividades que el estudiante desarrolla autbnomamente y
gue estan enfocadas a lograr un aprendizaje significativo y a superar la evaluacién de
la asignatura. La realizacion de estas actividades es indispensable para adquirir las
competencias y se encuentran entroncadas en el aprendizaje autbnomo que consagra
la actual ordenacion de ensefianzas universitarias. Esta actividad, por su definicion,
tiene caracter asincrono.
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5. Prueba objetiva final

Como parte de la evaluacion de cada una de las asignaturas (a excepcion del Trabajo
fin de titulo), se realiza una prueba final. Esta prueba se realiza en tiempo real y tiene
como objetivo evidenciar el nivel de adquisiciéon de conocimientos y desarrollo de
competencias por parte de los estudiantes. Esta actividad, por su definicién, tiene
caracter sincrono.

5. Evaluacion

5.1. Sistema de evaluacion

El Modelo de Evaluaciéon de estudiantes en la Universidad se sustenta en los principios del
Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES), y esta adaptado a la estructura de formacién
virtual propia de esta Universidad. De este modo, se dirige a la evaluacién de competencias.

Sistema de Evaluacién Ponderacion

Prueba final* 100 %

La realizacion de una prueba cuyas caracteristicas son definidas en cada caso por el
correspondiente profesorado.

*Es requisito indispensable para superar la asignatura aprobar con un minimo de 5 sobre
10.

Atendiendo a la Normativa de Evaluacién de la Universidad, se tendra en cuenta que la
utilizacion de contenido de autoria ajena al propio estudiante debe ser citada adecuadamente
en los trabajos entregados. Los casos de plagio seran sancionados con suspenso (0) de la
actividad en la que se detecte. Asimismo, el uso de medios fraudulentos durante las pruebas
de evaluacion implicard un suspenso (0) y podra implicar la apertura de un expediente
disciplinario.
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5.2. Sistema de calificacion
La calificacién de la asignatura se establecera en los siguientes coémputos y términos:

Nivel de aprendizaje Calificacion numérica Calificacion cualitativa

Muy competente 9,0-10 Sobresaliente

Competente 7,0-89 Notable

Aceptable 5,0-6,9 Aprobado

Auln no competente 0,0-49 Suspenso

El nivel de competencia en cada una de las pruebas realizadas se medir4, en términos
generales, en funcién de la adecuacion en el planteamiento de los contenidos generales y
contenidos especificos.

6. Bibliografia

6.1. Bibliografia de referencia

- La bibliografia utilizada en la asignatura sera la que especifique cada profesor/a en sus
sesiones de docencia y/o en el Manual correspondiente.

6.2. Bibliografia complementaria

- La bibliografia utilizada en la asignatura sera la que especifique cada profesor/a en sus
sesiones de docencia y/o en el Manual correspondiente.
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